Exklusive Studie

Eine Stimme in der Wuste
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Menschen vor dem Brandenburger Tor in Berlin
Quelle: Unsplash / Kevin Oetiker

Immer weniger Menschen in Deutschland kdnnen etwas mit dem christlichen
Glauben anfangen. Dass Jesus Gottes Sohn ist, glauben noch 28 Prozent, zeigt
eine reprasentative Studie im Auftrag von PRO.

Wenn die christlich-kirchliche Landschaft in Deutschland eine Vegetationszone
ware, durfte es nur noch eine Frage weniger Jahre zu sein, bis hier
wustenahnliche Zustande herrschen. Der Trend geht in eine eindeutige Richtung:
Christlicher Glaube ist nicht mehr angesagt. Fur eine Organisation wie die
Christliche Medieninitiative pro, die sich zum Ziel gesetzt hat, das Evangelium in
den Medien und in einer von Medien gepragten Offentlichkeit zu férdern, eine
Steilvorlage. Als die Organisation als «Konferenz evangelikaler Publizisten», kurz
KEP, 1975 gegrundet wurde, waren in der Bundesrepublik noch 88 Prozent der
Bevolkerung Mitglied der Kirche. Heute sind es ziemlich genau halb so viele. Es
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wird nicht noch einmal 50 Jahre dauern, um den Wert erneut zu halbieren.

Im Februar hat das Institut fir Demoskopie Allensbach im Auftrag von PRO 1'321
Menschen in Deutschland gefragt, woran sie glauben und welche Rollen Medien
dabei spielen. Die Studie ist reprasentativ fur die deutsche Bevolkerung ab 16
Jahren. 28 Prozent der Deutschen glauben, dass Jesus Christus Gottes Sohn ist.
Dass Gott die Welt geschaffen hat, sagt insgesamt noch etwa jeder Vierte, andere
Punkte wie die Dreieinigkeit, die Auferstehung der Toten und das Jungste Gericht
finden jeweils bei weniger als 20 Prozent Zustimmung. Vor allem die Aussagen
Uber Jesus und den Schopfer haben in den vergangenen Jahren drastisch an
Boden verloren: etwa 20 Prozentpunkte in 20 Jahren. Selbst bei
Kirchenmitgliedern sind christliche Kerninhalte nicht mehr mehrheitsfahig. Von
den Protestanten sagen gut 43 Prozent, dass Jesus Gottes Sohn ist, bei den
Katholiken immerhin noch jeder Zweite.

Mit unspezifischeren Inhalten wie «einer uberirdischen Macht» oder «Gott»
konnen mehr Menschen etwas anfangen, wenngleich auch sie weniger werden.
An die Stelle christlicher Inhalte ist die «Kraft der Natur» getreten, an die mehr als
zwei Drittel der Bevolkerung glauben. Allerdings bezeichnet sich nur ein Drittel
selbst als religios. Auch dieser Wert lag vor 20 Jahren um ebensoviele
Prozentpunkte hoher. Das bedeutet: Innerhalb der vergangenen zwei Jahrzehnte
hat sich der Ruckzugstrend des Christlichen dramatisch beschleunigt.

Positives, aber blasses Image

Auch das Image des Christentums wird schwacher. Die Menschen verbinden es
nach wie vor zu einem bedeutenden Teil mit positiven Werten wie Nachstenliebe
(59%), Wohltatigkeit (52%) oder Vergebung (50%). In der Summe Uberwiegen die
negativen Einschatzungen, die das Christentum mit Missbrauch (50%) oder
starrem Festhalten an althergebrachten Glaubenssatzen (51%) verbinden.

Doch die positiven Zuschreibungen haben in den vergangenen Jahren stetig
abgenommen, wahrend die negativen leicht gestiegen sind. Thomas Petersen
vom Allensbacher Institut kennt dieses Muster aus der Marktforschung: «Es ist,
als ob sich ein Grauschleier Uber die Marke legt. Sie verblasst. Die Menschen
haben eine schwachere Vorstellung davon, was Christentum bedeutet.»

Abgenommen hat die Einschatzung, dass Christen mit missionarischem Eifer
auftreten. Fur Petersen ein moglicher Hinweis darauf, dass Christen 6ffentlich in
der Defensive sind und auch an Selbstbewusstsein verloren haben. Etwa jeder
funfte Befragte, der sich selbst als religids einschatzt, behalt das lieber fur sich.



Zwar geht eine grosse Mehrheit von ihnen offen damit um, aber sie sind bei dem
Thema deutlich zurtckhaltender als nichtreligiose Menschen in Bezug auf ihre
Nichtreligiositat - obwohl nur sehr wenige Religiose schlechte Erfahrungen mit
ihrem Bekenntnis gemacht haben.

Auffallig ist, dass der christliche Glaube heute sehr viel starker als vor zwei
Jahrzehnten mit der Benachteiligung von Frauen in Verbindung gebracht wird.
Auch halten mehr Menschen das Christliche jetzt starker fur konservativ und
rackwartsgewandt. Dass Frauen in der katholischen Kirche nicht die Priesterweihe
empfangen durfen, durfte dazu beitragen. Ebenso schlagt sich offenbar die hohe
Bedeutung nieder, die etwa die Gleichstellung der Geschlechter und vielfaltigere
Lebensmodelle im gesellschaftlichen und medialen Diskurs haben.

Religion spielt in Medien kaum eine Rolle

Wie stark Medien das Bild des Christentums pragen, lasst sich anhand der Daten
nicht sagen. Analysen der Medieninhalte zeigen, dass Journalisten religiose und
kirchliche Themen vor allem zu bestimmten Anlassen aufgreifen. Etwa wenn es
besondere Trauergottesdienste nach einem Ungllck gibt oder neue
Mitgliederstatistiken vorgestellt werden, erklart Matthias Vollbracht vom
Analyseinstitut «Media Tenor».

Besonders haufig wurde in den vergangenen Jahren dann berichtet, wenn es
schlechte Nachrichten gab: Uber den Islam etwa im Zusammenhang mit
Terrorismus und Uber die katholische Kirche rund ums Thema Missbrauch. Wobei
sich das Medienimage der beiden Kirchen im vorigen Jahr auf einem insgesamt
ausgewogenen Niveau eingependelt hat.

Im Jahresdurchschnitt ist der Anteil von Religion und Kirche an der
Gesamtberichterstattung der grossen bundesweiten Nachrichtenmedien
allerdings so klein, dass diese Themen die «Wahrnehmungsschwelle» nicht
Uberschreiten - mit abnehmender Tendenz, wie die Daten zeigen. Daher dirften
Medien einen begrenzten Einfluss darauf haben, wie die Menschen Uber Kirche
und Glauben denken. Insofern tragen Medien eher dazu bei, dass die
Wahrnehmung des Christlichen verblasst, indem es kaum Beachtung findet. Der
abnehmende Stellenwert, den der Glaube in der Gesellschaft hat, spiegelt sich in
der geringen medialen Aufmerksamkeit wider.

Interessant aus Sicht der Christlichen Medieninitiative pro: Immerhin sagt
dennoch fast jeder Dritte, dass ihm in den Medien zumindest gelegentlich
Beitrage begegnen, die sich mit Fragen nach Sinn und Glauben beschaftigen. In



Verkaufszeitungen wie der «Bild» haufiger als im privaten Rundfunk oder in
sozialen Medien. Doch diese Unterschiede sind gering. Nur die Plattform «X»,
vormals «Twitter», schneidet in Bezug auf solche Inhalte schlechter ab. Von
denen, die solche Themen wahrnehmen, sagt jedoch nur jeder Vierte, dass er sich
auch dafur interessiert.

Kénnen die Befragten aus einigen fiktiven Schlagzeilen auswahlen, welchen
Beitrag sie lesen oder anschauen wurden, landen jene mit christlichem Bezug auf
den hintersten Platzen. Am besten schneidet noch das Thema ab: «Welche
Zukunft haben die christlichen Kirchen?» Das wurde jeden Funften interessieren.
Auffallig ist demgegnuber der Befund: Wenn sich aber Prominente in den Medien
zu ihrem Glauben bekennen, finden das 40 Prozent sympathisch.

Schaut man sich genauer an, wer fur diese Themen offen ist und wem sie in den
Medien begegnen, so sind es vor allem diejenigen, die sich selbst als religios
einschatzen oder einer Konfession angehdren - und altere Menschen eher als
jungere. Es braucht also ein gewisses Interesse an Themen rund um Glaube und
Religion, um Medieninhalte dazu wahrzunehmen. Wer sich daftr nicht
interessiert, wird sie eher Ubersehen. Doch wer sucht, wird durchaus fundig.

Die christliche Tradition bricht ab

Der christliche Glaube ist auf dem Ruckzug. Das zeigt auch der Blick darauf, wie
die verschiedenen Altersgruppen sich dazu aussern. Den unter 30-jahrigen
begegnen weniger Inhalte, die mit Sinn- und Glaubensfragen zu tun haben, und
sie interessieren sich auch weniger dafur. Diese Altersgruppe findet es am
ehesten befremdlich, wenn sich Prominente in den Medien zu ihrem Glauben
bekennen. Sie bezeichnen sich selber haufiger als andere als nicht religids, wobei
der Anteil an Uberzeugten Atheisten in der nachsthoheren Altersgruppe am
grossten ist.

Tendenziell interessieren sich die Menschen mit zunehmendem Alter mehr far
Glaubensthemen in den Medien, sind selbst religioser und gehen auch offener
damit um. Allein aus diesen Daten lasst sich nicht ableiten, ob das auf das
Lebensalter zurtckzufuhren ist und Menschen im Alter generell religidser sind,
oder ob es Kennzeichen der verschiedenen Generationen sind. Fur das zweite
spricht: Bei Glaubensinhalten, die nicht eindeutig christlich sind (etwa «eine
Uberirdische Macht») oder damit gar nichts zu tun haben (wie «die Kraft der
Natur»), unterscheiden sich unter 30-Jahrige nicht von anderen Altersgruppen.



Eindeutig christlichen Inhalten stimmen aber weniger junge Menschen zu als im
Durchschnitt. Das durfte in hohem Masse etwas damit zu tun haben, ob der
Glaube und christliche Traditionen in der Familie weitergegeben und vermittelt
werden oder ob Eltern es fordern, dass Kinder etwa in den Kindergottesdienst
gehen. Bereits seit einigen Jahren beobachten Forscher einen Traditionsabbruch.
Die demographische Entwicklung, dass die religidsen Alteren irgendwann sterben,
und der Trend, dass der Glaube nicht mehr an die nachfolgende Generation
weitergegeben wird, wird die Entchristlichung der Gesellschaft beschleunigen.

Die Wuste lebt

Thomas Petersen vom Allensbacher Institut sieht in den Trends einen Zeitgeist
am Wirken, der dem christlichen Glauben gegentber immer gleichgultiger wird.
Denn er vollzieht sich quer durch die gesamte Gesellschaft. Anders, als es viele
Christen selbst wahrnehmen, sind es weniger direkte Angriffe, die das
Christentum hierzulande schwachen. Es sei eher eine «Aushohlung von innen»,
wie Petersen sagt.

«Gerade den grossen Kirchen gelingt es nicht, Uberzeugend zu vermitteln, wozu
der Glaube an Jesus Christus heute noch gut sein soll», sagt Christoph Irion,
Geschaftsfuhrer der Christlichen Medieninitaitive pro. «Zugespitzt formuliert:
Christen sind mitverantwortlich dafur, dass ihr Glaube immer weniger
wahrgenommen wird.» Oder um das Bild der Wuste noch einmal aufzugreifen: Die
christlich-kirchliche Landschaft in Deutschland wie auch in anderen westlichen
Landern erlebt eine Versteppung, sie entwickelt sich Richtung Wuste.

Aber auch in einer Wuste gibt es Leben. Und in Oasen finden Menschen und Tiere
uberlebenswichtige Zuflucht, wo ringsum nur trockenes Land ist. Der Prophet
Jesaja weist im Alten Testament darauf hin, dass Gott, der Herr, durch die Wuste
kommt. Jesaja weiss von einer Stimme, die ruft: «Bahnt in der Wuste einen Weg
fur den Herrn! Ebnet unserem Gott in der Steppe eine Strasse!» (Jesaja Kapitel
40, Vers 2). Spater sagt der Wustenprediger Johannes, der Taufer, dass er diese
Stimme ist. Er ruft die Menschen dazu auf, sich fur die Ankunft von Jesus, dem
Gottessohn, bereit zu machen. In der Wuste wird Jesus versucht, getauft und von
Gott als sein Sohn bestatigt.

Christen mussen vor der Wuste nicht resignieren. Gerade dort haben sie einen

wichtigen Platz. Die Christliche Medieninitiative pro wird auch in Zukunft Christen
unterstutzen, eine Stimme in der Wuste zu sein. Sie will dazu beitragen, dass das
Evangelium in den Medien immer wieder neu horbar wird und Menschen erfahren,



wo sie in den Wusten ihres Lebens und den Verwustungen dieser Zeit Oasen fur
ihre Seele finden. Getragen von dem festen Glauben, dass Jesus durch die Wiste
kommt und sie zum Bluhen bringen kann - und wird.

Dieser Artikel erschien bei PRO Medienmagazin.
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